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Ein leichtfertig gegebener Rabatt hat durchschlagende Auswirkung auf den Profit und kann in 
Sekundenbruchteilen die vorangegangene Vertriebs- und Kundenbetreuungsarbeit (finanziell) sabo-
tieren oder ruinieren. Deswegen dürfen dauerhaft wirkende Nachlässe niemals die erste Wahl in 
Preisverhandlungen sein. Jedes einzelne Prozent einer Rabattforderung, welches nicht gegeben 
wird, ist als Gewinn zu sehen. 
 
So wirkt Rabatt auf den Gewinn: 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
So muss Rabatt durch Umsatz kompensiert werden: 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


